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MBA

Buenas ideasycapital inteligente
Lasescuelasdenegocios sonunmagnífico trampolínpara losestudiantesconespírituemprendedor,perosusbuenas ideas suelenchocar

con lasdificultadesparaencontrar financiación. Para remediarlo,loscentrosorganizan forosque reúnenaaspirantesaempresarioscon inversoresentusiastas.

A.COLMENAREJO.Madrid

La búsqueda de un inversor que fi-
nancieuna ideaexcelentepara con-
vertirla en un negocio rentable no
es una misión del todo imposible.
Las escuelas de negocios llevan va-
rios años impulsando la iniciativa
emprendedora de sus alumnos
MBA a través de, por ejemplo, los
denominados foros de inversión
cuyo principal objetivo es poner en
contacto a losmecenas con los em-
prendedores.

La red de business angels del IE-
SE –que también cuenta con un
cursode formaciónparaaprendera
ser inversor– está compuesta por
setenta y un miembros y lleva fun-
cionando desde 2003: “Se trata de
personas capacitadas para finan-
ciar un proyecto joven, que aportan
dinero a cambio de una participa-
ción máxima del veinticinco por
ciento con la idea de desinvertir en
un plazo de cinco a seis años. Tam-
bién acompañan al emprendedor
en el proceso, le asesoran, le facili-
tan contactos e incluso gestionan
alguna parte del negocio”, explica
Neus Martínez, directora de esta
red. “Son inversiones inteligentes y
comprometidas que confían en el
emprendedor; suelen ser empresa-
rios, ejecutivos expertos en elmun-
do de los negocios y consultores
con una larga trayectoria profesio-
nal”, explicaMartínez.

Fallosymejoras
Laestructura creadapor el IESEes-
tudia los planes de negocios que
llegan a sus manos tanto de alum-
nos de la escuela como de fuera.
“Les ayudamos amejorarlos y a de-
tectar los posibles fallos. Después

escogemos losmejores, que son los
que acuden a los foros”. La escuela
ha organizado diecisiete enMadrid
y Barcelona, en los que se han pre-
sentado 158 proyectos y se han ce-
rrado doce operaciones con una in-
versión total de 3,5 millones de eu-
ros. “Losbusinessangelsbuscanne-
gocios innovadores, normalmente
relacionados con la tecnología, con
capacidad de crecimiento y con un
equipo emprendedor potente”, ase-
guraMartínez.

Si el aspirante a empresario no
consigue encontrar a su ángel in-
versor en el foro, la escuela le facili-
ta información sobre las reflexio-
nes que los financiadores potencia-
les han realizado acerca de sus pro-
yectos. “El noventa por ciento de
los emprendedores considera muy
útil su opinión porque así pueden
mejorar suplandenegocio”, afirma

Los‘business angels’
acompañan y asesoran
al emprendedor en
la creación del negocio
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Javier Lluch,Thais Ivern y Rafael Martín-Alós, socios fundadores de Impactmedia.

Impactmediaentraenlos‘parkings’
Televisión,prensa,radio,Internet,vallas,edificios,autobuses....Si creeque la
publicidadestáen todaspartes,sehaolvidadodeun lugar:losaparcamientos
de losgrandescentroscomerciales.Peroesehuecoyanoexisteporque
Impactmedia loha llenadoconsu idea: cuandoustedaparquesucocheen los
subterráneosdeunodeestoscentrosyano tendráque recordarque loha
dejadoen laplantaA,sinoen la zonaMovistar,porejemplo.Elnegociodeestos
tresemprendedoresdeBarcelonaqueestudiaronelMBAen IESEes tansencillo
comorentable:la compañía firmaunacuerdodediezañosconel centro
comercialparaexplotarel aparcamientoyel anunciantepaga4.000eurosal
mesporunazonadelparkingen laque Impactmediacolocaunosciensoportes
luminososconsumarca,queelusuario repite sinpararmientras realiza sus
comprasparanoolvidarsededóndedejó suautomóvil. Unodesus fundadores,
Javier Lluch, aseguraque“accedemosaunosdiezmillonesdevisitantesalmes”.
Creadaen2003conuna inversión inicialde90.000euros,la segundaampliación
decapitalde650.000eurosen2005 la realizaroncon laayudade la redde
businessangelsdel IESE. Presentesen treintagrandescentroscomercialesde
todaEspaña,suobjetivoescerrarel añoconcuarentaaparcamientosyuna
facturacióndedosmillonesdeeuros,frentea los850.000eurosdel añopasado.

Martínez. La directora del Centro
de Iniciativa Empresarial de Esade,
Eugenia Bieto, asegura que son nu-
merosos los MBA que montan su
propia empresa: “Convertirse en
emprendedor es cada vez más fre-
cuente en las escuelas de negocios;
hay una especie de efecto imita-
ción”. Para Bieto dos son los moti-
vos que explican el impulso empre-
sarial de los titulados en este más-
ter: “Los MBA son licenciados en
carreras técnicas y científicas –en-
tre el treinta y el cuarenta por cien-
to– y suelen tener ideas de tecnolo-
gía que pueden dar lugar a proyec-
tos. Otra razón es la internacionali-
zación de este programa: el ochen-
ta por ciento de los estudiantes full
time son extranjeros. En las cultu-
ras anglosajona y nórdica el espíri-
tu emprendedor está más desarro-
llado y contagian al resto”. Además,

“todos los MBA tienen una asigna-
tura, Entrepreneurship, donde se les
obliga a presentar un plan de nego-
cio”.

Cada año, los alumnos del MBA
deEsade creanunasdiez empresas,
casi todas de tecnología y servicios.
La escuela cuenta con un Foro de
Emprendedores de Tecnologías
Emergentes del que ya se han cele-
brado tres ediciones y está “abier-
to a cualquier interesado”, afirma
su director, Joan Riera. “Hacemos
una preselección de los proyectos,
les damos consejos, sesiones for-
mativas y después el emprende-
dor presenta su idea de negocio
delante del inversor. La novedad
de la tercera edición ha sido “la
presentación de la idea en menos
de noventa segundos con el fin de

(Pasa a la página 16)

Convertirse en
empresario es cada
vez más frecuente
entre los alumnos

Los estudiantes
suelen tener ideas
de tecnología que
dan lugar a empresas


